ALLEGATO " A”

DENOMINAZIONE DEL PROGRAMMA D'INTERVENTO: ITINERARI DELLA VIA FRANCIGENA

REGIONI PRESENTATRICI:
TOSCANA, VALLE D’AOSTA, EMILIA-ROMAGNA, LAZIO, PEMONTE, LOMBARDIA

ALTRI SOGGETTI PARTECIPANTI PUBBLICI E PRIVATI

Per la Regione Toscana: le APT interessate dall’ itinerario e Toscana Promozione

Per la Regione Emilia-Romagna : APT Servizi sr.l.

Per la Regione Valled’ Aosta

Per la RegioneLazio

Per la Regione Piemonte: Enti locali, A.T.L. “Turismo Torino e Provincia’, Asti, Alexala, Vasesiae Vercelli, Biella, Province,
Associazioni e Istituzioni turistiche-culturali, Organismi “ in house” della Regione Piemonte.

Per la Regione Lombardia: Province e Sistemi turistici.

DESCRIZIONE COMPLESSIVA DEL PROGRAMMA: CONTENUTI E OBIETTIVI:

Il progetto “Itinerari della Via Francigena’ viene riproposto anche per I’annualita 2008 in quanto sono lontane dall’ essere esaurite le
Sue potenzialita.

Il progetto, che si propone di valorizzare e rilanciare i percors interregionali riferiti ala antica Via Francigena, cosi come individuata
dal Consiglio d’'Europa nel 1994, mediante un’ adeguata promozione dell’ offerta culturale e turistica collegata, si colloca inoltre in una
piu vasta prospettiva che s sta delineando nell’ambito della Consulta degli itinerari storici culturali e religios promossa dal Ministero
dei Beni e le Attivita Culturali.. Partendo dalle acquisizioni dei precedenti interventi di valorizzazione turistica e culturale, le azioni per
cui s chiede il cofinanziamento intendono proseguire nella realizzazione di un pacchetto di interventi mirati essenziamente a
consolidare la visibilita e la fruibilita dell’ itinerario “Via Francigena’, da un punto di vista culturale e turistico, Sia per quanto concerne
la domanda turistica nazionale sia per quella internazionale. Le regioni partecipanti metteranno in campo tutte le sinergie possibili per
attuare gli obiettivi promozionali culturali eturistici che si propone il progetto.

- LaRegione Toscana persegue |’ obiettivo di sviluppare, nel tratto toscano della Via Francigena, un’ attivita volta alla riscoperta,
valorizzazione e promozione turistica per migliorare |’ attrattiva turistica del luoghi attraversati dall’antico tratto di strada,
nonché supportare I’ attivita di commercializzazione del prodotto “Via Francigena’ da parte delle imprese turistiche .

- LaRegione Emilia-Romagna: intende contribuire ad iniziative di promozione e valorizzazione dell’ intero percorso coordinate
alivello interregionae

- LaRegione Lazio s propone I'obiettivo di sviluppare un progetto volto a ripercorrere, valorizzare e promuovere |’ antico
percorso relativo alla via Francigena, allo scopo di dare visibilita e rendere fruibili turisticamente quei luoghi interessati dal




percorso stesso e nel contempo attuare quelle forme di promo-commercializzazione intese anche allo sviluppo
dell’imprenditoria turistica locale.

- LaRegione Piemonte persegue i seguenti obiettivi: costruzione del prodotto turistico “ Itinerari della Via Francigena” e di una
rete di partenariato permanente per la valorizzazione e fruizione di tali itinerari; realizzazione di iniziative per I’informazione e
I"accoglienza, comprese le attivita formative; promozione degli itinerari in funzione della commercializzazione del prodotto
“Itinerari della Via Francigena” .

- La Regione Lombardia: intende valorizzare il tratto lombardo della “Via Francigena’, anche in sinergia con le azioni
promozionali e infrastrutturali intraprese con il Sistema turistico Po di Lombardia (Province di Paviae Lodi). ). E' ipotizzabile
I’ eventual e integrazione con altri percors storico-culturali ereligiosi.

AMBITI TERRITORIALI INTERESSATI:

Per la Regione Toscana: province di Massa-Carrara, Lucca, Pisa, Firenze; Siena

Per la Regione EmiliasRomagna: territorio della provincia di Parma e provincia di Piacenza

Per |a Regione Lazio:tutto il territorio regionale

Per 1a Regione Piemonte: province Torino, Asti, Alessandria, Vercdlli, Biella

Per la Regione Lombardia: province di Pavia e Lodi ed eventuali altri territori interessati a percorsi storico-culturali ereligiosi.
Per la Regione Vadle d Aosta:

INTERVENTI PREVISTI: (descrizione generale, per tipologia di intervento)
| nterventi comuni a tutte le Regioni partecipanti:

A livello di interventi comuni sono previste azioni di:

a. coordinamento degli interventi e attivita di animazione;

b. interventi di qualificazione dellarete di accoglienza;

c. interventi di promozione sui mercati interno ed estero;

A carattere specifico sono previsti interventi di:

| nterventi specifici delle singole Regioni

Per la Regione Toscana:

a. Prosecuzione dell’ operadi coordinamento degli interventi e attivita di animazione con gli altri soggetti interessati alivello locale,
utilizzando gli strumenti di comunicazione piu adatti in relazione ai soggetti da raggiungere;

b: Intensificazione degli interventi di qualificazione dellarete di accoglienza, adeguamento e qualificazione degli uffici di informazione
e formazione del personale, interventi strutturali finalizzati a migliorare I’ accessibilita dei siti , la realizzazione di percors, la
qualificazione delle strutture specializzate nell’ ospitalita dei pellegrini.

C. interventi promozionali sia sul mercato nazionale che estero. Le azioni comprenderanno: la predisposizione di materiae informativo
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e promozionae in varie lingue, larealizzazione di campagne promozionali e I’ implementazione di apposite pagine web dedicate, la
realizzazione di iniziative di presentazione agli operatori turistici e alla stampa specializzata in turismo culturale e religioso dell’ offerta
turistica collegata al’itinerario, predisposizione di azioni e strumenti mirati specificamente alla domanda di turismo scolastico e
religioso. Eventi culturali.

Regione Emilia-Romagna:
a. integrazione delle azioni di promozione gia attuate a livello locale
b. partecipazione ale azioni interregional

Regione Valled’ Aosta: partecipaalle sole azioni interregionali.

Regione Piemonte:

a. Prosecuzione delle iniziative per la costruzione del prodotto turistico “Itinerari dellaVia Francigena’ attraverso il coinvolgimento di
operatori pubblici e privati interessati, anche al fine di dar luogo a unarete di partenariato permanente per la valorizzazione e
fruizione di tali itinerari;

b. Intensificazione delle iniziative per I'informazione e |’ accoglienza sulle tratte piemontes degli itinerari della Via Francigena,
comprese le attivita formative; predisposizione di azioni mirate specificamente alla crescita della domanda di turismo scolastico e
religioso;

c. azioni di comunicazione e promozione degli itinerari anche in coordinamento e a integrazione con le analoghe iniziative comuni,
anche in funzione della commercializzazione del prodotto “Itinerari della Via Francigena”.

Regione Lombar dia:

a. interventi a supporto della promozione del tratto lombardo della*“Via Francigena’ e |’ eventuale integrazione con altri percorsi
storico-culturali e religios ad esso correlati, anche in sinergia con gli interventi in fase di realizzazione nell’ ambito del progetto di
sviluppo del Sistema turistico Po di Lombardia

b. interventi mirati all’implementazione della segnaleticadi cui a progetto ministeriale

c. interventi di qualificazione dellarete di accoglienza per cui s prevede di attivare azioni per |’ adeguamento e la qualificazione degli
uffici e laformazione del personale

d. azioni volte allo sviluppo anche dei percorsi cicloturistici connessi alla*“Via Francigena”’

Regione L azio:

a. Prosecuzione del coordinamento degli interventi degli Enti Locali e delle Imprese ed Associazioni del territorio interessato finalizzati
dle attivita di animazione locale, al recupero e qualificazione di uffici di informazione ed accoglienza turistica e segnaletica
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coordinata.

b. Realizzazione di un data base finalizzato alla costituzione e al’ aggiornamento del sito dedicato.Interventi promozionali sui mercati
nazionale ed estero, attraverso la predisposizione di adeguato materiale informativo plurilingue, realizzazione di campagne
pubblicitarie, azioni di promo-commercializzazione, educational tours per stampa e operatori del settore.

c. Redlizzazione animazione attraverso eventi di richiamo e formazione personale.

d. Collaborazione con le altre redlta turistiche regionali interessate al progetto (ambiente, cultura) nell’ attuazione e intensificazione
degli interventi di qualificazione dellarete di accoglienza, adeguamento e qualificazione degli uffici di informazione, interventi
strutturali finalizzati a migliorare |’ accessibilita dei siti , larealizzazione di percorsi, la qualificazione delle strutture specializzate
nell’ ospitalitadei pellegrini.

RISULTATI ATTESI:

- Creazione di un segmento innovativo di offerta

- Incremento dei flussi turistici collegati al percorso

- Creazione e miglioramento di unarete di punti di informazione e accoglienza,

- Attivazione di un sistema integrato di strutture turistico-ricettive e operatori turistici e fornitori di servizi collegato a percorso
- Miglioramento della qualificazione dell’ accoglienza per il target specifico nelle strutture ricettive

PIANO FINANZIARIO CON EVIDENZIAZIONE DELLE QUOTE DUI FINANZIAMENTO REGIONALE E/O DI ALTRI
SOGGETTI PUBBLICI E PRIVATI:

REG ONI
FI NANZI AMENTO
EX. ART 5 L.
135/ 01
FI NANZ| AMENTI
REG ONALI
PRI VATI
COSTO TOTALE

TOSCANA




300. 000, 00

33. 333, 00

333. 333, 00

LOVBARDI A
45. 000, 00

5. 000, 00

50. 000, 00

LAZI O
45. 000, 00

5. 000, 00

50. 000, 00

Pl EMONTE
45. 000, 00




5. 000, 00

50. 000, 00

EM LI A- ROVAGNA

30. 000, 00

3. 500, 00
33. 500, 00

VALLE D AGCSTA
10. 299, 00

1.701, 00

12. 000, 00

TOTALE
475. 299, 00

50. 034, 00




3. 500, 00

528. 833, 00

CRONOGRAMMA DELLE AZIONI PREVISTE

Il cronogramma & dipendente dai tempi ministeriali per la verifica dei progetti e approvazione, che abbiamo stimato possano concludersi entri

febbraio, se questo non avverra chiaramente il cronogramma vedra le azioni slittare in avanti temporalmente.

INTERVENTI

2010

2008

2009




mag
giu
lug
ago
set
ott
nov
dic
gen
feb
mar
apr
mag
giu
lug
ago
set
ott
nov
dic
gen
feb
mar
apr
mag

Coord. Supporto animazione

XX XXX XX XXX XX XXX




Interventi per laqualificazione dellarete di accoglienza

XXXX XX XXX X

HXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX




Promozione

HXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

DESCRIZIONE DELLE MODALITA’ EDEGLI STRUMENTI PREVISTI PER LA PROSECUZIONE DELLE POLITICHE
DI VALORIZZAZIONE TURISTICA DELL’AREA INTERESSATA NELLE FASI SUCCESSIVE ALLA SUA
REALIZZAZIONE

La ViaFrancigena rappresenta un elemento qualificante turistica per molte delle regioni interessate che nei loro documenti di
programmazione pluriennali, gia prevedono apposite iniziative per la valorizzazione dell’ offerta turistica di questo percorso.

Leazioni di valorizzazione della Via Francigena si raccorderanno inoltre con le attivita della Consulta degli itinerari storici culturali e
religios promossa dal Ministero dei Beni e le Attivita Culturali.

Relativamente alla Regione Toscana, la Via Francigena e oggetto di un progetto speciale integrato previsto dal Piano Regionale dello
Sviluppo Economico 2007-2011 (PRSE)

ESPLICITAZIONE DI EVENTUALI INTERVENTI SUPPLETIVI ORGANICI Al PROGRAMMI
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Al momento non € possibile prevedere e soprattutto quantificare eventuali interventi suppletivi organici ai programmi salvo quanto
previsto alla voce precedente.

SCHEDA RIASSUNTIVA DEGLI INVESTIMENTI CON L’INDICAZIONE DELLE SPECIFICHE DESTINAZIONI DEI
CONTRIBUTI

Interventi di Coordinamento, supporto animazione: prevediamo una allocazione del Budget messo a disposizione delle regioni per
le azioni comuni variabiletrail 5eil 10%

Interventi per la qualificazione della rete di accoglienza: prevediamo una allocazione del Budget messo a disposizione delle regioni
per le azioni comuni variabiletrail 25 eil 40%

I nterventi promozionali: prevediamo una allocazione del Budget messo a disposizione delle regioni per le azioni comuni variabile
residuale agli altri stanziamenti trail 50 e 70%

SCHEDA DESCRITTIVA DEL PROGRAMMA D’INTERVENTO

A [DENOMINAZIONE DEL PROGRAMMA D'INTERVENTO:
ITINERARI DELLE TERME D’ITALIA TRA STORIA E BENESSERE

B [SOGGETTI PRESENTATORI:
TOSCANA (capofila), VENETO, LOMBARDIA, EMILIA-ROMAGNA, LAZIO

C [ALTRI SOGGETTI PARTECIPANTI PUBBLICI E PRIVATI:

Per la Regione Toscana: APT dei territori interessati dalle terme, Consorzio Toscana termale, APET Toscana Promozione;
Per la Regione Emilia-Romagna: Apt Servizi; Unione di Prodotto Terme, Salute e Benessere

Per la Regione Lombardia: Province, Sistemi Turistici e Consorzio terme lombarde.

Per la Regione Veneto: Province, Strutture associate

Per la Provincia Lazio: Enti locali — Altro

FEDERTERME ltalia

D |DESCRIZIONE COMPLESSIVA DEL PROGRAMMA: Contenuti e obiettivi.
A livello generale:

Il progetto si pone l'obbiettivo di valorizzare, attraverso l'ideazione di un itinerario a carattere storico-culturale le citta
storiche termali , molte delle quali conservano un patrimonio artistico e culturale che le ha rese celebri nel mondo. Queste
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mete hanno rappresentato un motore di sviluppo del turismo nel nostro paese, giacche proprio il termalismo e stato, fin dal
medio evo, una motivazione di viaggio e una delle ragioni del formarsi di un’offerta turistica e della vocazione turistica di
alcune destinazioni. Grazie alla notorieta e alla prosperita di questi siti si € formata nel tempo una meravigliosa eredita
artistica, che spazia dal romanico al liberty. Il progetto intende , attraverso la creazione di un itinerario delle terme ,
rinforzare I'immagine dei luoghi storici del termalismo italiano come attrattori della domanda turistica rivolta al benessere
ma anche agli aspetti culturali e storici connessi a questi luoghi . Attraverso questo programma di intervento si possono
creare le giuste sinergie tra le mete termali , tali da consentire di presentarsi sotto un’unica veste alle iniziative promozionali

A carattere specifico per Regione:

Per la Regione Toscana:
a. valorizzazione dei territori interessati dalle attivita termali attraverso l'individuazione di itinerari tematici riferiti al

patrimonio storico e culturale delle terme italiane;
b. . creazione di segmenti innovativi di offerta anche attraverso I' integrazione di turismo culturale e offerta benessere

c. f. fidelizzazione dei turisti termali interessati ad un’offerta culturale/ambientale qualificata
d. g.destagionalizzazione dei flussi turistici

Per la Regione Veneto
a. Integrazione degliitinerari termali, al fine di sviluppare sinergie tra turismo culturale e turismo di benessere;

b. Fidelizzazione dei visitatori dei centri termali;
c. Destagionalizzazione dei flussi turistici

Per la Regione Emilia Romagna:
a. integrazione dei programmi di valorizzazione turistica dei territori termali, gia attuati a livello regionale per il settore

termale/benessere, con la costruzione di itinerari specifici riferiti alle sole localita termali di interesse storico-culturale
b. creazione di segmenti innovativi di offerta anche attraverso I’ integrazione di turismo culturale e offerta benessere
c. fidelizzazione dei turisti termali interessati ad un’offerta culturale/ambientale qualificata
d. destagionalizzazione dei flussi turistici

Per la Regione Lazio:
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Valorizzazione territori interessati attraverso 'individuazione di itinerari tematici riferiti al patrimonio storico e
culturale delle terme italiane;
Creazione di segmenti innovativi di offerta anche attraverso l'integrazione di turismo culturale e offerta
benessere;
Posizionamento offerta turistica termale attraverso strumenti promo — pubblicitari in Italia e nei paesi esteri;
Verranno attuate azioni per :

v coIIaboraZ|on| con I'Universita per lo studio delle proprieta terapeutiche delle acque termali;

v informatizzazione dell'offerta termale in collegamento con il Servizio Sanitario Nazionale;

v’ sensibilizzare i rapporti con i medici di base;

Per la Regione Lombardia:

Realizzare interventi di verifica e monitoraggio degli insediamenti termali presenti e di implementazione del
database regionale, finalizzati alla realizzazione di itinerari.

Attuare azioni per la promozione e commercializzazione dell’'offerta termale e del benessere.

Promuovere gli itinerari per favorire la destagionalizzazione, la penetrazione di nuovi mercati e la fidelizzazione
dell’'utenza.

Realizzare iniziative per lo sviluppo competitivo delle aree interessate, anche in sinergia con altri progetti,
valorizzando il patrimonio naturalistico, paesaggistico e storico-culturale.

AMBITI TERRITORIALI INTERESSATI:
Aree dove sono previsti gli interventi:

Il territorio interessato dalle citta termali

Aree dove si prevedono effetti indotti:

Tutto il territorio nazionale.
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INTERVENTI PREVISTI:

I nterventi comuni a tutte le Regioni partecipanti
Azioni di animazione e coordinamento degli interventi
Andlis ddl’ offerta culturale delle localitatermali e delle manifestazioni artistiche che hanno come
protagoniste le localita termali (architettura, arti figurative, letteratura, cinema, musica) e realizzazione di un
Itinerario interregionae
Predisposizione di un modulo formativo per la conoscenza del prodotto da parte degli operatori turistici
(uffici di informazione, guide turistiche, strutture ricettive)
Interventi di promozione sul mercato nazionale e sui mercati esteri

Definizione di unalinea di comunicazione dellalinea grafica unitaria e complessivain collaborazione con
ENIT

Azioni di comunicazione del prodotto realizzato

I nterventi specifici delle singole Regioni
Per |la Regione Toscana:

- Codtituzione di un data base a carattere regionale;

- Attivazionedi un sistemaintegrato di strutture turistico-ricettive e operatori turistici e fornitori di servizi
collegati dl’itinerario

- Iniziative promopubblicitarie a carattere locale, eventi e convegni

- Interventi per la qualificazione degli uffici di informazione e delle dotazioni degli stessi;
- Interventi per la qualificazione dell’ offerta

Per la Regione Emilia-Romagna: -

- codstruzione di itinerari storico-culturai trale citta termali emiliano romagnole interessate
- azioni di promozione alivello locale

14




Per la Regione Lazio: mappaturadi imprese e servizi conness a termalismo, a turismo termale e a benessere;
azioni promozionali pubblicitarie; qualificazione del personale specializzato

Per la Regione Lombar dia: verifica e monitoraggio degli insediamenti termali ed interventi attuativi alivello
locale; implementazione del data base; azioni promo-pubblicitarie e di comunicazione; interventi per la
qgualificazione dell’ offerta; iniziative sperimentali e progetti pilota; azioni di promozione e di comunicazione del
circuiti interessati, anche mediante eventi e convegni; partecipazione a fiere nazionali ed estere; azioni mirate alo
sviluppo competitivo dei territori interessati.

Per la Regione Veneto: azioni di promozione e valorizzazione del prodotto termale veneto.

RISULTATIATTESI:

- Creazione di itinerario turistico interregionae delle localita storiche termali

- Attivazione di un sistema integrato di strutture turistico-ricettive e operatori turistici e fornitori di servizi collegati
all’ offerta culturale e del benessere;

- Incremento del fluss turistici

- diversificazione dell’ offerta turistica

PIANO FINANZIARIO CON EVIDENZIAZIONE DELLE QUOTE DI FINANZIAMENTO REGIONALE E/O DI ALTRI
SOGGETTI PUBBLICI E PRIVATI

REGIONI FONDI FONDI
L. 135/01 REGIONI PRIVATI TOTALE
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300.000,00 33.333,33 333.333,33
TOSCANA

40.000,00 4.444,44 44.444.44
VENETO

20.000,00 == 5.000,00 25.000,00
EMILIA-ROMAGNA

36.020,50 4.002,30 40.022,80

LAZIO
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180.000,00 20.000,00 200.000,00
LOMBARDIA

576.020,50 61.780,07 5.000,00 642.800,57
TOTALE

CRONOPROGRAMMA DELLE AZIONI PREVISTE

Il cronogramma prevede una durata totale di 24 mes a decorrere dalladata di inizio lavori, ipotizzando I'inizio

dell’ intervento a maggio 2008. Sara soggetto a rimodulazione qualorai tempi di istruttoria delle domande di
finanziamento da parte del Dipartimento per |o sviluppo e la competitivita del turismo, di assegnazione delle risorse
e quindi qudli interdipendenti di inizio dei lavori slano incompatibili con tale programmazione.

2008 2009 2010

Mag. |Lugl. |Sett. |[Nov. |Gen. [Mar. [Mag. |(Lugl. [Sett. |Nov. Genn. |Marz. |Mar. |Magg.
| nter venti Giug. |Ago. |Ott. Dic. |Febb. [Apr. |[Giug. |Ago. |Ott. Dic. Febb. |Apr. [Apr. [Giug.

Coordinament
0

Formazione
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Analisi e
Ricerche

Azioni  di
promozion
e

DESCRIZIONE DELLE MODALITA’ E DEGLI STRUMENTI PREVISTI PER LA PROSECUZIONE DELLE POLITICHE DI
VALORIZZAZIONE TURISTICA DELL’AREA INTERESSATA NELLE FASI SUCCESSIVE ALLA SUA REALIZZAZIONE
....dacompletare....

ESPLICITAZIONE DI EVENTUALI INTERVENTI SUPPLETIVI ORGANICI Al PROGRAMMI

Al momento non € possibile prevedere e soprattutto quantificare eventuali interventi suppletivi organici ai programmi salvo
guanto previsto alla voce precedente.

SCHEDA RIASSUNTIVA DEGLI INTERVENTI CON INDICAZIONE DELLE SPECIFICHE DESTINAZIONI DEI
CONTRIBUTI

Interventi di Coordinamento, prevediamo una allocazione del Budget messo a disposizione delle regioni per le azioni comuni
variabiletrail 5 eil 10%

Interventi di Formazione : prevediamo una allocazione del Budget messo a disposizione delle regioni per le azioni comuni variabile
trail 5eil 10%

Interventi di Analis e Ricerche : prevediamo una allocazione del Budget messo a disposizione delle regioni per le azioni comuni
variabiletrail 10 e 30%

Interventi promozionali: prevediamo una allocazione del Budget messo a disposizione delle regioni per le azioni comuni variabile tra
il 50 eil 70 %

18




DENOM NAZI ONE DEL PROGRAMVA D' | NTERVENTO
TERRA DEI MOTORI — | TI NERARI CULTURALI E SCI ENTIFI CI DEL PATRI MONI O MOTORI STI CO E
AUTOMOBI LI STI CO | TALI ANO - i npl enent azi one progetto 2007.

SOGGETTI PRESENTATORI
Regi one capofila: Emlia Romagna

Regi oni copresentatrici: Toscana, Pienmonte, Sicilia

ALTRI SOGGETTI PARTECI PANTI PUBBLI CI E PRI VATI

Per | a Regione Enmlia-Romagna:
APT, altri Enti e Istituzioni presenti sul territorio, aziende di settore, ed altri soggetti
interessati al settore notoristico

Per | a Regi one Toscana:
Toscana pronozi one, APT, altri Enti e Istituzioni presenti sul territorio, aziende di settore,
ed altri soggetti interessati al settore notoristico

Per | a Regi one Pi enpnt e:

A.T.L. delle Province pienontesi sulle quali insistono realta oggetto del presente progetto,
Associ azioni di categoria del settore; Enti |ocali e pubblici e Associazioni turistico-
culturali e di settore; Organism “in house” della Regione Pienonte.

Per |a Regione Sicilia:
Enti e Istituzioni presenti sul territorio, aziende di settore, ed altri soggetti interessati
al settore notoristico

DESCRI ZI ONE COVPLESSI VA DEL PROGRAMVA: CONTENUTI E OBI ETTI VI
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Le Regioni partner di progetto, intendono presentare questa seconda fase per consentire un
maggi ore anplianmento e sviluppo delle azioni gia previste dal progetto approvato nel dicenbre

2007; in particolare sulla pronozione degli itinerari e dei prodotti turistici, nessa a punto
in questi anni di attivita. L obiettivo della presente proposta e rafforzare il patrinonio
nmotoristico italiano legato al tema "notori". Sono pertanto riconfermate tutti gli obiettivi e

| e azioni gia approvate dalla D partinmento per lo sviluppo e |a conpetitivita del turisnmo (che
di seguito si riportano).

A livello generale

La straordinarieta del patrinonio notoristico italiano sia in termni quantitativi (numero di
azi ende, nusei, collezioni private, autodrom, nanifestazioni a tema, ecc.) sia in termni
qualitativi, unitanente al grande interesse legato al tema “notori”, uno dei piu amati a
livello internazionale, definisce un valore territoriale che va ben al di |a delle singole
realta | ocali

Partendo da tale presupposto, il progetto si €& dapprima proposto di valorizzare tale
patrinmonio dando una nmaggiore organicita all’'offerta territoriale attraverso azioni
strutturali e di pronozione per |a valorizzazione di questo “marchio di eccellenza” in

particolare sfruttando |'eco positivo delle recenti affermazioni in canpo nondiale di DUCATI e
FERRARI .

Il progetto attuale, proprio nella logica di porre |'attenzione sul turisno tematico, Si
propone di continuare la politica di valorizzazione del Patrinonio Mtoristico sostenendo |e
azioni strutturali nesse in canpo e precisando una politica pronozionale che dia continuita
alle azioni gia pronbpsse, anche orientata verso nuove opportunitda e target, attraverso il
consolidanmento di itinerari turistici e |la pronozione degli stessi.

A carattere specifico per Regione:
Regi one Em | i a- Romagna:

Val ori zzazione e rafforzanento del patrinonio notoristico con azioni mrate alla pronozione del network nuseal e
e alle inportanti attivita di formazione in grado di attrarre sul territorio flussi turistici organizzati;

Pot enzi amento dell’ offerta turistica contribuendo ad allargare |le proposte anche nei periodi cosi detti di
“destagi onal i zzazi one”, attraverso apposite azioni di prompzione, in particolare di itinerari in occasione di
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eventi legati alle tematiche dei notori;
L'interazione con |le associazioni inprenditoriali e gli operatori del settore;

Regi one Pi enont e:

Val ori zzazione e rafforzamento del patrinonio motoristico con azioni mirate alla pronpozione della rete dei
relativi percorsi;

Pot enzi amento dell’' offerta turistica contribuendo ad allargare |le proposte anche nei periodi cosi detti di
“dest agi onal i zzazi one”;

I nterazione con |le associazioni inprenditoriali e gli operatori del settore.

Regi one Toscana:

Val ori zzazi one del patrinonio notoristico con azioni mrate alla pronpzi one

Pot enzi amento dell’offerta turistica contribuendo ad allargare |le proposte anche nei periodi cosi detti di
“dest agi onal i zzazi one”;

L'interazione con la rete potenzial mente interessata;

Regi one Sicili a:
- Animazione territoriale finalizzata alla diffusione dell'idea progettuale;

Formazi one attraverso ,anche, la realizzazione con attivita di genellaggio con i partner
del progetto;

Pubbl i cazi one di prodotti editoriali coerentenente con le attivita sviluppate nella
precedente fase.

Azi oni a sostegno di una adeguata commerci al i zzazi one.

AMBI TI TERRI TORI ALI | NTERESSATI

Aree dove sono previsti gli interventi: tutto il territorio delle Regioni presentatrici
(Em li a-Romagna, Toscana, Pienonte, Sicilia).

Aree dove si prevedono effetti indotti: aree limtrofe e funzional nente connesse alle

destinazioni nell’anbito degli itinerari proposti (Asse Via Emlia dalla Provincia di Piacenza
alla Provincia di Rimni)
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| NTERVENTI PREVI STI Descrizione generale per tipologia di intervento, indicando | a connessione
agli obiettivi del programma stesso ed alle finalita turistiche ed il livello di progettazione

dell e eventuali opere strutturali (prelimnare, definitivo, esecutivo):

@i interventi favoriscono |lo sviluppo e consolidanento del patrinonio notoristico, quale
“marchi o di eccellenza” ed al contenpo intensificano le attivita di pronozione in grado di
increnentare i flussi turistici individuali e organizzati.

Regi one Em | i a- Romagna

| npl enment azi one degli wuffici informativi preesistenti dedicati al nondo dei notori ed
eventual e creazione di altri nel territorio regionale, quale elemento territoriale di
riferimento per gli itinerari turistici in oggetto;

Interventi mrati a sostegno del reperinento di nateriale inerente al nondo notoristico
Emliano Romagnolo in Italia ed all’estero presso privati, col | ezi oni, enti ed
i stituzioni (Database, docunentazione scientifica, Progetti, Oggetti etc.), quali elenenti
costitutivi per la costruzione di itinerari in grado di attrarre sul territorio flussi

turistici organizzati;

Scuola di restauro notoristico conme elenmenti catalizzanti di flussi turisti sul territorio
in particolare stranieri.

Interventi strutturali finalizzati al mglioranento della conservazione e fruibilita del
patrinmonio storico (collezioni pubbliche e private), per renderli accessibili ed inseribil
nei pacchetti commerciali dei diversi itinerari.

Azioni di pronozione turistica

Regi one Toscana
Azioni di pronmo-commercializzazione, materiale informativo, cartaceo e Wb

Azioni di sensibilizzazione sui territori interessati
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I nterventi cormuni a tutte | e Regioni partecipanti
Aggi ornanmento del Data-Base esistente (case notociclistiche e autonobilistiche, nusei
privati e pubblici, collezioni private, eventi, ecc..);
Aggi ornanmento sito internet specifico, con appositi sezioni dedicate agli itinerari ed ai
correl ati pacchetti turistici;
Azioni di pronozione turistica (fiere, eductour, eventi ecc.)
| deazi one ed esecuzione di una serie di presentazioni del progetto e delle manifestazioni a scopo pronozionale
presso enti pubblici e privati in Italia ed all’estero;
Redazi one e stanpa di nmateriale cartaceo per itinerari turistic
Regi one Pi enonte
Interventi mrati a sostegno del reperinento di materiale inerente al nondo notoristico
pi enontese in Italia ed all’ estero presso privati, collezioni, enti ed istituzioni(Database,
docunent azi one scientifica, Progetti, Oggetti etc.), quali elenmenti costitutivi per Ila
costruzione di itinerari in grado di attrarre sul territorio flussi turistici organizzati;
Azioni di prono-comercializzazione, materiale informativo, cartaceo e \Wb;
RI SULTATI ATTESI
I ncrenment o del turisno I nt er nazi onal e con particol are riferinmento ai nmer cat i
tradi zional mente attratti dalla tematica notori (Europa, USA e G appone)
| nt egrazi one del distretto all’interno del sistema econom co |ocale
Pl ANO FI NANZI ARI O CON EVI DENZI AZI ONE DELLE QUOTE DI FI NANZI AMENTO REG ONALE E/ O DI ALTRl

SOGGETTI

PUBBLI CI E PRI VATI
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REGQ ONI FI NANZI AVENTO | FI NANZI AMENTI SPESA DI ALTRI |SPESA DI COSTO TOTALE

EX. ART. 5 REG ONALI ENTI PUBBLI Cl PRI VATI

LEGGE 135/01
EM LI A- ROVAGNA 230. 000, 00 == 100. 000, 00 == 330. 000, 00
Pl EMONTE 45. 000, 00 5. 000, 00 == == 50. 000, 00
TOSCANA 100. 000, 00 11.111, 11 == == 111.111,11
SICILIA 36. 000, 00 4. 000, 00 == == 40. 000, 00
Tot al e 411. 000, 00 20.111, 11 100. 000, 00 == 531. 111, 11
Il cronogramma prevede una durata totale di 24 nesi a decorrere dalla data di inizio l|avori
i potizzando |’'inizio dell’intervento a naggi o 2008. Sara soggetto a rinodul azione qualora i
tenmpi di istruttoria delle donmande di finanzianento da parte del Dipartinento per |o sviluppo
e la conpetitivita del turisno, di assegnazione delle risorse e quindi quelli interdipendenti
di inizio dei lavori siano inconpatibili con tale progranmazi one.
CRONOGRAMVA DELLE AZI ONI PREVI STE
| NTERVENT 2008 2009 2010
I

g|f [m|a|[m|g |l |a o|n|d|g|f |m m|g |l |a|ls|o|n|d|g|f [m|a|m|g |l |a|[s|o|n|d
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Azi oni Pr oget |Attuazi one Ren

I nterregi tazion di c

onal i e ont
azi
one

Azi oni X [X [ X [X [ XXX [X|X[X[X]|X[|X[X[X][X[X][|X]|X[X][|X[X][X]|X

Emli a-

Romagna

Azi oni X [X |[X [ X [X X [X[X|X[X[X]|X[|X[X[X][X[X][|X][|X[X][|X[X][X]|X

Lombardi a

Azi oni X [ X [X X [ X [X X [X[X]|X[X[|X]|X[X][|X[X[X][X[X][X]|X][X][|X]|X

Toscana

A;lpn] Xl [x Ix I x [x [x Ix I [x [x | x Ix [x [x [ x |x [x[x|x]|x|x]|x]|x

Sicilia

DESCRI ZI ONE DELLE MODALI TA® E DEGLI STRUMENTI PREVI STI PER LA PROSECUZI ONE DELLE POLI TI CHE DI
VALORI ZZAZI ONE TURI STI CA DELL’ AREA | NTERESSATA NELLE FASI SUCCESSI VE ALLA SUA REALI ZZAZ| ONE

Nel |l e fasi successive per |la realizzazione degli interventi previsti dal presente progranms,
le politiche di valorizzazione turistica saranno proseguite secondo nodalita indicate nel
progetto esecutivo.

ESPLI Cl TAZI ONE DI EVENTUALI | NTERVENTI SUPPLETTIVI ORGANI CI Al PROGRAWVM

Al nmorment o non €& possibile prevedere e soprattutto quantificare eventuali suppletivi organic
ai progranm

SCHEDA RI ASSUNTI VA DEGLI | NVESTI MENTI CON L' | NDI CAZI ONE DELLE SPECI FI CHE DESTI NAZI ONI DE
CONTRI BUTI

A livello delle singole Regioni:

Pronozi one, Studi e Ricerche, Fornmazi one

Eventi per |a pronpzione dei percorsi a livello nazionale e internazional e: prevedi anp
all"allocazione del Budget residuale alle azioni conuni:
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A livello interregionale:

a) Interventi di Coordi nanento: prevedi ano una all ocazi one del
dell e regioni per |le azioni conuni variabile trail 5%e il 10%

b) incarichi di consulenza e assistenza tecnica per |la gestione e i
progetto; azioni pronopzionali; organi zzazi one eventi; sito internet;

prevedi ano una al | ocazi one del
variabile tra il 85 e il 90 %

Budget nesso a di sposi zi one dell e regioni

noni t or aggi o del
materiali cartacei
per | e azioni

Budget nesso a di sposi zi one

conuni
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DENOM NAZI ONE DEL PROGRAMMVA D' | NTERVENTO:
| TINERARI D AUTORE : viaggio culturale nei luoghi dei grandi personaggi d Italia

SOGCGETTI PRESENTATORI

Em | i a- Romagna (Capofil a)
Basilicata

Sar degna

Sicilia

Toscana

ALTRI SOGGETTI PARTECI PANTI PUBBLI CI E PRI VATI :

Per | a Regione Em | ia-Romagna:
Enti Locali

APT Servizi s.r.l.
Coi nvol gi ment o dei nusei, biblioteche, fondazioni, Associazioni cultural

Per | a Regi one Toscana:

Toscana pronozi one,

APT,

altri Enti e Istituzioni presenti sul territorio

Per |la Regione Sicilia:
Enti Locali,

Associ azioni di Categorie,
Uni versita

Per | a Regi one Sardegna:
Enti locali,
Fondazi oni culturali e/o parchi storico-letterali,

27




Associ azi oni cul tural

Per | a Regione Basilicata:
Azi enda di pronozione turistica
Coi nvol gi mrento dei nusei, biblioteche, fondazioni, Associazioni culturali ecc.

DESCRI ZI ONE COVPLESSI VA DEL PROGRAMVA: Contenuti e obiettivi.
A livell o generale:
Il progetto costituisce un ulteriore sviluppo ed integrazione delle iniziative gia

realizzate nell’ anbito dei due precedenti progetti interregionali “Paesaggi d Autore” e
“I'tinerari dei Paesaggi d’ Autore” , approvati negli anni 2005 e 2006, finalizzati alla
pronozi one e val ori zzazione dei territori coinvolti attraverso la creazione di itinerar
sistemci, organizzati in circuiti regionali ed interregionali, coordinati tra loro, |legati

ai luoghi celebrati dai grandi personaggi del nondo dell  arte, del cinema, della
letteratura e della nusica.

Nell " anmbito di tali progetti |le Regioni parteci panti hanno provveduto ad effettuare
ricerche analitiche sui principali personaggi che possono avere rilevanza turistica
interregionale, a creare una banca dati analitica, un sito internet e relative
pubblicazioni. Gi itinerari creati finora, a valenza sia interregionale e sia |ocale-
regi onal e, sono stati inpostati con nodalita onpgenee, coordinate tra |e diverse Regioni,
in nodo tale da offrire al nmercato turistico nazionale e internazional e una proposta di
qual ita, onbgenea su tutto il territorio coinvolto.

Con questo nuovo progetto “ ITINERARI D AUTORE - viaggio culturale nei luoghi dei grand

personaggi d'ltalia” |le Regioni proponenti intendono dare wulteriore sviluppo alle
iniziative gia realizzate in precedenza con particolare riguardo ad un anplianmento delle
categorie dei personaggi analizzati, conprendendo anche personaggi della storia e delle
sci enze finora non considerati, nonché alla realizzazione di azioni di sensibilizzazione e
coi nvol ginmento del settore dell’inprenditoria turistica privata, in nodo da creare una rete
di strutture turistiche “d atnosfera”, armoniche con gli itinerari proposti. E inoltre

prevista |la realizzazione di azioni di conunicazione e pronozione a livello italiano e su
nercato estero.
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A carattere specifico per Regione:

Per | a Regione Em | i a- Romagna:

1. Anplianento delle tipologie dei personaggi di rilevanza regionale piu significativi e
rilevazione analitica dei territori a loro collegati (case natali, nonunmenti, teatri
paesaggi di ispirazione, ecc.);

2. I npl enentazione di itinerari turistici regionali strutturati che colleghino tra loro i
di versi |uoghi di ogni singol o personaggi o;

3. Realizzazione di iniziative di sensibilizzazione delle inprese ricettive e della
ristorazione ai fini della creazione di una rete di strutture tematiche “d atnosfera”
| egate agli itinerari specifici per ogni personaggio;

4. Real i zzazi one di pubblicazioni tematiche specifiche a livello regionale;
5. Creazione di una canpagna di sensibilizzazione scolastica volta a indirizzare |e scuole
italiane verso una nuova proposta di viaggi d’istruzione.

Per | a Regi one Toscana: Anplianmento Censinento tematizzato dei personaggi piu significativi
e dei territori a loro collegati (case natali, nonunenti, teatri, paesaggi di ispirazione,
ecc.) con particolare riferinento alle nuove “categorie” evidenziate (storia e scienza );

I ni zi ati ve pronozionali e di pubblicizzazione;

Azi oni di ani nmazi one e coordi namento degli interventi.

Per |la Regione Sicilia: Ampliamento del Censinmento tematizzato dei personaggi piu
significativi e dei territori a loro collegati (case natali, nmonunmenti, teatri, paesaggi di
i spi razione, ecc.) con particolare riferinmento alle nuove “categorie” evidenziate (storia e
sci enza );

| mpl ement azi one di itinerari turistici regionali strutturati che colleghino tra loro i

di versi |uoghi di ogni singol o personaggio;

| npl ement azione di itinerari turistici interregionali legati a un personaggi o “trasversal e”
a diverse Regioni

Iniziative di sensibilizzazione e/ o aggi ornanento professionale degli addetti pubblici
(comuni, province, ecc.) e degli operatori turistici volti alla conoscenza degli itinerar
creati;
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Real i zzazione di iniziative ed eventi culturali, inclusi scanbi di artisti, valorizzazi one
di giovani energenti, per creare nostre e manifestazioni tematiche.

Per |a Regione Basilicata: Anplianento del Censinmento tematizzato dei personaggi piu

significativi e dei territori a loro collegati (case natali, nmonunmenti, teatri, paesaggi di
i spirazione, ecc.) con particolare riferinento alle nuove “categorie” evidenziate (storia e
scienza );

I ni ziative pronozionali e di pubblicizzazione;

Real i zzazi one di specifici Itinerari, con |la collaborazione dei parchi storico-letterari e
del l e fondazioni culturali gia attive, delle Associazioni |egate ai paesaggi individuati,
degli enti locali.

Per | a Regi one Sardegna: |nplenentazione d' indagine e studio sui personaggi di valore
storico, letterario, scientifico, nusicale, artistico e cinematografico dell'isola, e loro
contestualizzazione territoriale culturale e anbientale;

Censi nento dei personaggi in funzione delle nuove “categorie” evidenziate (storie e

sci enza);

Real i zzazi one di specifici Itinerari, con la collaborazione dei parchi storico-letterari e
del |l e fondazioni culturali gia attive, delle Associazioni |egate ai paesaggi individuati,
degli enti |ocali;

Creazione di itinerari dedicati regionali ed interregionali |egati ad un personaggio
"trasversal e" a diverse regioni

Attivita semnariali e formative destinate ad operatori pubblici e privati |egate ai
personaggi e agli itinerari;

Real i zzazi one di eventi e manifestazioni a livello regionale ed interregionale;

I ni zi ative pronozionali e di pubblicizzazione.

AMBI TI TERRI TORI ALI | NTERESSATI
Aree dove sono previsti gli interventi:

Tutto il territorio delle Regioni presentatrici

Aree dove si prevedono effetti indotti:

Tutto il territorio nazionale e europeo con particolare riferinento all’area nord europea.
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| NTERVENTI

PREVI STI :

1. Anplianmento degli itinerarid Autore gia inpostati in precedenza con approfondinenti
analitici sui luoghi coinvolti (case natali, teatri, nusei, biblioteche.);

2. Creazione di nuovi itinerari interregionali che andranno ad aggiungersi a quelli gia
attivati con i precedenti progetti;

3. Realizzazione in lingua inglese della pubblicazione (in fase di stanpa) relativa agli
itinerari gia consolidati nel corso dei prim due progetti;

4. Aggi ornamento e inpl enentazi one del sito internet ww.paesaggi dautore.it;

5. Iniziative di pronozione.

RI SULTATI ATTESI :

Creazione di itinerari collegati in circuiti a livello regionale ed interregionale;
Val ori zzazi one storico-culturale centri mnori;

Dest agi onal i zzazi one del |’ offerta turistica,;

Di versificazione dell’ offerta turistica,;

Creazione di nuovi elenmenti di interesse per i
esteri;

Coi nvol gi nento scuol e italiane

territorio nazionale da parte di nercati

Pl ANO FI NANZI ARI O CON EVI DENZI AZI ONE DELLE QUOTE DI FI NANZI AMENTO REG ONALE E/ O DI ALTR
SOGGETTI PUBBLI CI E PRI VATI
REG ONI FONDI FONDI

L. 135/01 REG ONI PRI VATI TOTALE
EM LI A- ROVAGNA

170. 000, 00 10. 000, 00 20. 000, 00 200. 000, 00
TOSCANA

65. 049, 50 7.227,72 12.277, 22
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SICILIA

108. 000, 00 12. 000, 00 120. 000, 00
SARDEGNA

135. 000, 00 15. 000, 00 150. 000, 00
BASI LI CATA

100. 000, 00 20. 000, 00 120. 000, 00
TOTALE 578. 049, 50 64.227,72 20. 000, 00 662. 277, 22

CRONOPROGRAMVA DELLE AZI ONI

Il cronogramma prevede una durata total e di

PREVI STE

24 nesi

a decorrere dalla data di

inizio

| avori, ipotizzando |’inizio dell’ intervento a maggi o 2008. Sara soggetto a rinodul azi one
qualora i tenpi di istruttoria delle domande di finanzianento da parte del Dipartinento per
o sviluppo e la conpetitivita del turisno, di assegnazione delle risorse e quindi quelli
i nterdi pendenti di inizio dei lavori siano inconpatibili con tale programrazi one.
2008 2009 2010

_ Mag. |Lugl |Sett. |[Nov. |Gen. |[Mar. [Mag. |Lugl. [Sett. [Nov. Genn. |Marz. |Mar. |Magg.

I nterventi G ug]|. Ott. |Dic. |Febb. |Apr. |G ug. |Ago. |att. |Dic. |Febb. |[Apr. |Apr. |G ug.
. Ago.
Coordi namen | X X X X X X X X X X X X X X
to
| npl enent az X X X X X X X X X X X
i one
itinerari
i nterreg.
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Tr aduzi one X X X X
pubbl i cazi o
ne

Aggi or nanen X X X X X X X X X X
to sito

Azioni di X X X X X X X X X
pronozi on
e

Azi oni X X X X X X
sull e
scuol e

DESCRI ZI ONE DELLE MODALI TA E DEG.I STRUMENTI PREVI STI PER LA PROSECUZI ONE DELLE POLI Tl CHE
DI VALORI ZZAZI ONE TURI STI CA DELL’ AREA | NTERESSATA NELLE FASI SUCCESSIVE ALLA SUA
REALI ZZAZl ONE

Le iniziative realizzate nell  anbito del progetto interregionale saranno proseguite con
risorse proprie delle Regioni conpartecipanti o con nuovi eventuali finanzianenti di
livell o nazionale o europeo.

ESPLI Cl TAZI ONE DI EVENTUALI | NTERVENTI SUPPLETI VI ORGANI CI Al PROGRAWM

Non si  prevedono interventi suppletivi

SCHEDA RI ASSUNTI VA DEGLI | NTERVENTI CON | NDI CAZI ONE DELLE SPECI FI CHE DESTI NAZI ONI  DE
CONTRI BUTI

Sia alivello interregionale e sia a livello delle singole regioni si prevede, in |linea di
massi ma, | a seguente articol azione di destinazione delle risorse

Coor di nanento, nonitoraggi o e gestione 10%

Ri cerche, studi: 50%

Pubbl i cazi oni, azioni pronozionali: 40%
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